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Literacia Financeira
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Ideia: O Museu quer envolver as Escolas Basicas do 1°, 20 e 39 ciclos num projecto
em que se “territorialize” a educacdo financeira, para que todos os alunos se
consciencializem da importancia do dinheiro na vida e possam adquirir
competéncias que lhes permitam a tomada de decisdes correctas mais tarde, pois

eles sdo identificados como futuros decisores.

As escolas que integrarem este projecto passardao a ser TEF - “Territdorios de

Educacgao Financeira”, constituindo uma rede.

Palavras-chave: Dinheiro, Comprar, Gerir, Poupar, Optar, Valor, Prioridades de consumo

Apresentagdo: A literacia financeira tem merecido particular aten¢do do Banco de Portugal:
assim, em 2010 o Banco realizou o primeiro inquérito a literacia financeira da populagdo. O
inquérito revelou que os individuos ndo sé ndo tém uma formacdo financeira adequada como
estdo convictos de que tém mais conhecimentos do que efectivamente possuem.
Paralelamente, o desenvolvimento de iniciativas de estimulo da poupanca das familias e de
prevencdo do sobreendividamento visard a promoc¢do da estabilidade financeira das familias
como pilar da estabilidade do préprio sistema financeiro.

A literacia financeira permite aos cidaddos a tomada de decisdes financeiras informadas.
Entendido nesta perspectiva, o conceito vai além dos meros conhecimentos financeiros,
envolvendo também a forma como esses conhecimentos afectam atitudes e comportamentos
dos cidaddos na tomada de decisGes financeiras.

Pretende-se deste modo contribuir para capacitar a populacdo a melhor responder as

exigéncias colocadas pela complexidade e diversidade dos produtos financeiros.

A importancia da literacia financeira

A literacia financeira, ao permitir a tomada de decisGes informadas em todas as areas
relacionadas com as finangas pessoais, pode contribuir, ndo sé para o maior bem-estar dos
cidaddos, mas também para a estabilidade macroecondmica e financeira. Com efeito, cidaddos

mais sensibilizados para a importancia da poupanga e com um maior conhecimento sobre as



suas possiveis aplicacGes sdo susceptiveis de adquirir melhores habitos de poupanca. Por lado,
a aptidao para identificar necessidades financeiras e para seleccionar produtos de crédito mais
adaptados a essas necessidades poderd evitar situa¢cdes de endividamento excessivo e o
inerente risco de incumprimento.

Por outro lado, as baixas taxas de natalidade na maioria dos paises europeus, a maior
esperanca de vida e consequente tendéncia para o envelhecimento da populacdo
comprometem a sustentabilidade a prazo dos sistemas de seguranga social e permitem
antever uma redugdo dos beneficios sociais e uma maior transferéncia de responsabilidade do
Estado para o individuo na formagdo de planos de reforma, tendéncia ja observada em varios
paises.

Torna-se assim particularmente importante sensibilizar a populagdo para a necessidade da

poupanga, para o planeamento atempado da reforma e para o recurso responsavel ao crédito.

O impacto da formagdo financeira sobre o comportamento dos consumidores

Num mundo de crescente responsabilidade financeira individual, maior complexidade dos
mercados financeiros e maior incerteza face ao futuro, a literacia financeira é considerada
determinante para um comportamento financeiro responsavel por parte dos cidadaos.
Diversos autores que se debrugam sobre a matéria, demonstram que um baixo nivel de
literacia financeira estd associado a um deficiente planeamento da reforma e que os
consumidores com menores niveis de literacia financeira fazem piores escolhas de produtos
de crédito.

A falta de literacia financeira (em particular, a falta de competéncia para calcular a taxa de juro
de um empréstimo) traduz-se num maior endividamento, menor acumulacdo de riqueza e

maiores custos de crédito por parte dos consumidores.

Estratégias de literacia financeira — experiéncias internacionais

Varios paises, tais como o Reino Unido, Australia, Estados Unidos da América, Irlanda e
Espanha, fizeram inquéritos a literacia financeira da populag¢do e os resultados tendem a
revelar baixos niveis de literacia financeira da populag¢do, tanto ao nivel dos conhecimentos
como relativamente a atitudes e comportamentos face a questdes financeiras (i.e., habitos de
poupanca, sensibilizacdo para a sua importancia, critérios para a comparac¢dao de produtos
bancérios, etc.). Um outro factor evidenciado pelos inquéritos foi o facto da maioria das

pessoas tenderem a sobrestimar os seus préprios conhecimentos financeiros.



Implementacdo de projectos de formagao financeira

As necessidades de literacia financeira sdo normalmente transversais a generalidade da
populacdo. Sendo que, a populagdo assume caracteristicas muito distintas em termos de
cultura, idade, situagdo profissional, nivel de rendimentos, etc., o que influencia o modo como
apreende e utiliza a formacao recebida.

Assim, um primeiro desafio aquando da implementac¢do de projectos no ambito da estratégia
consiste em determinar como segmentar a populacdo de forma a melhor direccionar a
formagdo para o publico pretendido. O Reino Unido é talvez o pais onde maior énfase foi
atribuida as etapas da vida. Essas etapas poderdo ser, por exemplo, a entrada para o mercado
de trabalho, o casamento, divércio ou nascimento de um filho, a compra de habitagdo, etc.

Um dos segmentos da populagdo a que é dada maior relevancia, quer pela sua importancia e
dimensdo, quer pelos desafios que suscita, sdo os estudantes, através da literacia financeira
nas escolas .0 acesso a produtos financeiros a uma idade cada vez mais jovem, as maiores
exigéncias das gerag¢oes futuras em termos de responsabilidade financeira e o facto dos efeitos
da formacgdo escolar tenderam a repercutir-se ao longo da vida e a reproduzir-se pelo

agregado familiar, contribuem para tornar este grupo populacional num alvo prioritario.

No entanto, o Museu do Papel Moeda aferiu através das entrevistas feitas aos professores que
o ideal serd a implementagdo do projecto numa disciplina da area curricular: Area de Projecto

ou Formagao Civica.

Objectivo Principal: criar escolas TEF — Territérios de Educacao Financeira

Objectivos Especificos
- Divulgagdo e interpretagao das colec¢des do Museu do Papel Moeda

- Promocdo da literacia e inclusdo financeira, que é a primeira forma de combate a

exclusdo social

- Alteracao do comportamento relativamente a poupanca e ao endividamento

- Desenvolvimento da competéncia de utilizagdo dos conhecimentos adquiridos na
area financeira

- Promogdo de maior confianga na tomada de decisGes financeiras

- Capacitagdo para a gestao de projectos

- Desenvolvimento de competéncias para apresentagdo publica de projectos



Metodologia

Serdo entregues um caderno e planos de actividades para o professor, um caderno para cada

aluno e outros recursos necessarios a implementagdo deste projecto.

No decorrer das actividades os alunos devem ser encorajados a envolverem-se nas diversas
acgOes, estimulando-se a criatividade e a participagdo. A equipa do museu é responsavel pela
coordenacgdo do projecto, sendo que os diversos professores e alunos devem actuar no

planeamento e na execucdo das diversas ac¢des que forem, no final, desenvolvidas.

Devera, também, ser feito o registo video e fotografico desde o inicio. Assim, como deverdo
ser criados mecanismos de comunicagao entre a Escola e o Museu, podendo mesmo ser criado
um nucleo que dé sinal desta presenga do Museu na Escola, para o qual sugerimos o seguinte

titulo: TEF — Territério de Educagdo Financeira.

Produtos Finais

O Projecto de Educagdo Financeira propde a realizacdo de trabalhos a partir da observacao e
dos conhecimentos adquiridos no Museu do Papel Moeda e, também, na Escola.

Inspirados por estes, os alunos deverdao produzir trabalhos, onde algumas das questdes,
previamente abordadas, possam ser trabalhadas, mostrando como é importante conhecer o
dinheiro e o seu valor, saber o que é poupanca, endividamento e um plano de gastos.

As alunos deverao ser estimulados a falarem sobre os conhecimentos adquiridos, mostrando o
gue aprenderam, o que mais gostaram e o que mais os surpreendeu, assumindo os trabalhos
finais, algumas das sugestdes que constam dos cadernos dos alunos e dos planos de
actividades.

Os trabalhos poderdo ser elaborados com recurso a varias modalidades (aguarelas, guaches,
lapis de cor, marcadores, entre outros) e materiais diversificados (colagens, tecidos, ...);
deverdo ser apresentados em formato A3 ou A4, contendo os seguintes elementos de
identificacdo: titulo, nome do aluno, ano de escolaridade e nome da escola.

Igualmente, deverdo os alunos ser incentivados a conceber trabalhos (textos e imagens) que

possam ser inseridos numa plataforma virtual (blog ou um site da Escola e do Museu).



Avaliagao

A avaliagdo deve ser feita a medida que as diversas ac¢des forem sendo executadas, devendo

ser feitas reunides e observagdes directas do desenvolvimento das actividades.

Como instrumento de avaliagdo sugerimos questiondrios, registos fotograficos e de video nas

salas de aula e trabalhos produzidos pelos alunos.

A monitorizagdo e avaliagdo das estratégias de formacgao financeira, bem como dos programas
gue as integram, sdo consideradas essenciais. Com efeito, ao implicar a definicdo de objectivos

claros, a avaliacdo pode conduzir a uma maior eficacia dos varios projectos.

A monitorizagdo incide essencialmente sobre a cobertura dos programas (nimero de
participantes, quantidade de materiais distribuidos, nUmero de acesso aos portais, etc.). Por
seu turno, a avaliagdo incide sobre objectivos (nivel de conhecimentos financeiros, inclusdo
financeira, comportamento relativamente a poupanga ou ao endividamento) e subjectivos (i.e.

grau de satisfagdo dos participantes, maior confianca na tomada de decisOes financeiras, etc.).



Encorajar os
alunos a ter
aprendizagens
de sucesso

O Museu
ajuda a...
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